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EVOLUTIONARY DEVELOPMENT OF THE CONCEPT OF "INNOVATION"

У сучасних умовах інновації та інновацій надіяльність набувають всебільшого значення для успішної фінансово-госпо-
дарської діяльності комерційних організацій, стають важливим інструментом конкурентної боротьби та однією з основних
складових ефективної стратегії. Рівень розвитку інноваційної сфери — науки, нових технологій, наукомістких галузей, інно-
ваційна активність компаній, участь у міжнародній науково-технічній кооперації — формують основу сталого економічно-
го зростання, є необхідною умовою успішної участі країни у світовому поділі праці, визначають перспективи та впливають
на темп розвитку економічної сфери.

На протязі тривалого періоду часу поняття "інновація" набуло ширшого змісту і належить тепер не лише до сфери ви-
робництва, а й поширюється на організаційні, фінансові та будь-які інші методи, що сприяють функціонуванню підприєм-
ства. Інноваціями називають нововведення у сфері кадрової політики, торгової політики, маркетингу, стратегічного управ-
ління тощо.

При визначенні економічної сутності поняття "інновація" як процесу створення нововведень, що призводить до комерц-
ійного успіху на ринку, то з цієї позиції інновація не є тоді, коли вона впроваджена в технологічний процес та приносить
певний позитивний економічний результат. Процес комерціалізації результату інтелектуальної праці називається інновац-
ійною діяльністю, тобто. робота щодо доведення науково-технічних ідей, винаходів, розробок до результату, придатного
для практичного використання. У повному обсязі інноваційна діяльність включає розробку, освоєння та виробництво, а
також реалізацію нового продукту, тощо.

Отже, аналіз існуючих понять терміна "інновація" дозволяє сформулювати визначення цього терміну наступним чином:
інновація — це практична реалізація нововведень, що дозволяють отримати економічну вигоду або новий соціальний ефект
у будь-якій сфері людської діяльності.

Неодмінними властивостями інновації є його новизна, виробнича застосовність (економічна обгрунтованість та соц-
іальна значимість). Інновація також має обов'язково відповідати запитам споживачів. Основною метою діяльності будь-
якого комерційного підприємства є отримання максимально можливого обсягу прибутку. Розвиток конкурентного середо-
вища практично у всіх сферах господарювання обмежив можливості екстенсивного шляху розвитку суб'єктів господарю-
вання. Сьогодні інноваційна діяльність є необхідним елементом стратегії розвитку успішного підприємства. Таким чином,
дослідження процесів впровадження інноваційної складової в діяльність суб'єктів господарювання у всіх її аспектах бачить-
ся досить актуальним.

Under the modern conditions, innovations and innovative activities are becoming more and more important for the successful
financial and economic activity of commercial organizations, they are becoming an important tool of competitive struggle and
one of the main components of an effective strategy. The level of development of the innovation sphere — science, new technologies,
knowledge-intensive industries, innovative activity of companies, participation in international scientific and technical cooperation
— form the basis of sustainable economic growth, are a necessary condition for the country's successful participation in the
global division of labor, determine prospects and influence the rate of development of the economic sphere.

During a long period of time, the concept of "innovation" has acquired a broader meaning and now belongs not only to the
field of production, but also extends to organizational, financial and any other methods that contribute to the functioning of the
enterprise. Innovations are innovations in the field of personnel policy, trade policy, marketing, strategic management, etc.

When defining the economic essence of the concept of "innovation" as a process of creating innovations that leads to
commercial success on the market, from this point of view, innovation is not when it is introduced into a technological process
and brings a certain positive economic result. The process of commercialization of the result of intellectual work is called innovative
activity, i.e. work on bringing scientific and technical ideas, inventions, and developments to a result suitable for practical use. In
its entirety, innovative activity includes development, development and production, as well as the implementation of a new
product, etc.

Therefore, the analysis of the existing concepts of the term "innovation" allows us to formulate the definition of this term as
following: innovation is the practical implementation of innovations that allow obtaining an economic benefit or a new social
effect in any sphere of human activity.



62
Передплатний індекс 21847

АГРОСВІТ № 24, 2022

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ
У сучасних умовах інновації та інноваційна

діяльність набувають все більшого значення для
успішної фінансово-господарської діяльності ко-
мерційних організацій, стають важливим інстру-
ментом конкурентної боротьби та однією з основ-
них складових ефективної стратегії. Рівень роз-
витку інноваційної сфери — науки, нових техно-
логій, наукомістких галузей, інноваційна ак-
тивність компаній, участь у міжнародній науко-
во-технічній кооперації — формують основу ста-
лого економічного зростання, є необхідною умо-
вою успішної участі країни у світовому поділі
праці, визначають перспективи та впливають на
темп розвитку економічної сфери. Прискорений
науково-технічний прогрес, диференціація
ринків, вимогливість споживачів товарів та по-
слуг, поява нових конкурентів, особливо в умо-
вах глобалізації світової економіки, змушує фірми
швидко реагувати і пристосовуватися до зовніш-
нього середовища, що змінюється, розробляти
інноваційну стратегію. Інноваційна діяльність
— складна динамічна система, що охоплює нау-
кові дослідження, створення нових видів про-
дукції, удосконалення обладнання та предметів
праці, технологічних процесів та форм організації
виробництва на основі новітніх досягнень науки,
техніки та передового досвіду; планування та
фінансування інноваційних проектів.

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ
Дослідженням інновацій як фактора економ-

ічного зростання, рушійних сил розвитку іннова-
ційної діяльності займалися вітчизняні вчені Ю.
Бажал, О. Лапко, М. Крупка, Д. Черваньов, В.
Александрова, М. Данько, а також закордонні
автори — Й. Шумпетер М. Кондратьев, Л. Блях-
ман, С. Валдайцев, С. Глазьєв. Д. Львов, П. Дру-
кер, Г. Менш, Б. Санто, Б. Твісс, та інші. Незважа-
ючи на очевидний прогрес, досягнутий в інно-
ваційній теорії економічного розвитку в даній га-
лузі залишається низка невирішених проблем. Ви-
магає уточнення сутність і роль інновацій як еко-
номічної категорії, оцінка інноваційної діяльності
й її впливу на економічний розвиток.

Ключові слова: інновація, інноваційний розвиток, підприємство, впровадження. науково-
технічний прогрес.

Key words: innovation, innovative development, enterprise, implementation. scientific and
technological progress.

ПОСТАНОВКА ЗАВДАННЯ
Метою дослідження є розробка теоретичних

підходів до оцінки процесу трактування поняття
"інновація".

ВИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ
ДОСЛІДЖЕННЯ

Як свідчать результати опитування, які
здійснення в середовищі менеджменту сіль-
ськогосподарських підприємств Київської, Чер-
каської та Вінницької областях (129 респон-
дентів), показало, що в 47% опитаних тлумачать
цей термін по-різному, а 53% взагалі не розумі-
ють його значення.

З англійської мови слово "innovation" пере-
кладається українською мовою як інновація, но-
вовведення, нововведення. Більшість вчених вва-
жає дані поняття синонімами, але дехто нама-
гається знайти смислові відмінності у цих термі-
на [1].

Певна група науковців вважає, що інновації —
це прерогатива високотехнологічних компаній [2].
Насправді інновації можливі у будь-якій галузі
людської діяльності. В американському місті Пом-
пано Біч (штат Флорида) встановлено навіть па-
м'ятник, що символізує дух інновацій Spirit of
Innovation.

Засновником теорії інновацій вважають авст-
рійського економіста Й. Шумпетера. Він у роботі
"Теорія економічного розвитку", виданої 1912 р.,
розглядав інновацію (нові комбінації) як засіб
підприємництва для отримання прибутку.
Пізніше, у 30-х роках ХХ ст., Й. Шумпетер виді-
лив п'ять типових змін в економічному розвит-
ку, що грунтуються на інноваціях: використан-
ня нової техніки, нових технологічних процесів
або нового ринкового забезпечення виробницт-
ва (купівля-продаж); використання продукції з
новими якостями; використання нової сировини;
зміни в організації виробництва та його матері-
ально-технічного забезпечення; поява нових
ринків збуту.

Інновацією Йозеф Шумпетер важав новацію,
яка застосована в галузі технології виробництва
або управління певною господарською одиницею.

Indispensable properties of innovation are its novelty, production applicability (economic validity and social significance).
Innovation must also meet the needs of consumers. The main goal of any commercial enterprise is to obtain the maximum possible
amount of profit. The development of a competitive environment in almost all spheres of business has limited the possibilities of
extensive development of business entities. Today, innovative activity is a necessary element of the development strategy of a
successful enterprise. Thus, the study of the processes of introducing an innovative component into the activities of economic
entities in all its aspects is considered quite relevant.
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Таким чином, інновація не є інновацією до того
моменту, поки вона успішно не впроваджена і не
почала приносити користь.

Очевидність зацікавленості підприємців у ре-
алізації нововведень Шумпетер пояснював підви-
щенням конкурентоспроможності, а відтак
збільшенням обсягу прибутку підприємства.
Шумпетер зазначав: "оскільки підприємець, впер-
ше з'являючись над ринком з новими продукта-
ми, немає конкурентів, ціни на ці продукти по-
вністю чи частково визначаються принципами мо-
нопольного ціноутворення. Отже, в умовах капі-
талістичного господарства у підприємницькому
прибутку міститься елемент монопольного при-
бутку" [3].

На протязі тривалого періоду часу поняття
"інновація" набуло ширшого змісту і належить
тепер не лише до сфери виробництва, а й поши-
рюється на організаційні, фінансові та будь-які
інші методи, що сприяють функціонуванню
підприємства. Інноваціями називають нововве-
дення у сфері кадрової політики, торгової по-
літики, маркетингу, стратегічного управління
тощо.

Підхід Й.А. Шумпетера перестав бути єдиним,
так, Б. Твісспод інновацією розуміє процес прид-
бання інтелектуальним товаром (винаходом,
інформацією, ноу-хау) економічного змісту, у
вигляді досягнення позитивного результату під
час реалізації над ринком. Таким чином, в основі
інноваційних змін обов'язково лежить результат
наукових досліджень чи науково-технічної діяль-
ності, що використовується у будь-якій сфері
діяльності для вдосконалення процесів виробниц-
тва, економічних та соціальних відносин, діяль-
ності у галузі науки, освіти та інших сфер сусп-
ільства [4].

У дослідженнях вітчизняних економістів
термін "інновація" став широко застосовуватися
з переходом економіки до ринкових відносин.
Раніше у економічній літературі питання нововве-
день широко висвітлювалися у рамках досліджень
науково-технічного прогресу, розвитку науки та
техніки.

У вітчизняній науці вагомий внесок у вивчен-
ня понять, що розглядаються, вніс М.Д. Конд-
ратьєв. Він довів існування "великих циклів", або
"довгих хвиль", що утворюються від впроваджен-
ня базового нововведення і є безлічю вторинних,
удосконалювальних нововведень.

Дослідження наукових праць різних авторів
показало, що всі різноманіття варіантів тлумачен-
ня терміна "інновація" можна розділити на дек-
ілька частин: інновація як процес; інновація як
наслідок [5].

Обидва підходи мають значну кількість при-
хильників в середовищі науковців.

Аналіз вітчизняних та зарубіжних наукових
досліджень свідчить, що на практиці термін "інно-
вація" використовується стосовно не тільки нової

техніки, але й будь-яких інших сфер людської
діяльності (управління, освіти, науки, медицини,
військової справи, тощо). У зв'язку з цим нині є
такі трактування терміна "інновація":

— процес реалізації нової ідеї у будь-якій
сфері життєдіяльності людини, що сприяє задо-
воленню існуючої потреби на ринку та приносить
економічний ефект;

— залучення до економічного обігу резуль-
татів інтелектуальної діяльності, що містять нові,
у тому числі наукові, знання з метою задоволен-
ня суспільних потреб або отримання прибутку;

— кінцевий результат впровадження нововве-
дення з метою зміни об'єкта управління та отри-
мання економічного, соціального, екологічного,
науково-технічного чи іншого виду ефектів;

— нововведення у будь-якій сфері людської
діяльності, спрямовані на необхідне та достатнє
виконання наступних умов:

— використання частково чи повністю охоро-
ноздатних, тобто.захищених патентним, авторсь-
ким та інформаційним правом, предметів праці чи
ноу-хау;

— забезпечення випуску охороноздатних то-
варів чи послуг;

— використання таких предметів праці та ноу-
хау або випуск таких товарів та послуг, які відпо-
відно до встановлених норм визнаються порівнян-
ними зі світовим рівнем;

— забезпечення значного споживчого ефек-
ту.

Відповідно до міжнародного законодавства,
інновація визначається як кінцевий результат
діяльності, який отримав втілення у вигляді но-
вого чи удосконаленого продукту, впроваджено-
го на ринку, нового чи удосконаленого технолог-
ічного процесу, що використовується у прак-
тичній діяльності, нового підходу у соціальній,
управлінській та інших сферах.

Більш ємне визначення слова "інновація" дав
у своїй науково-популярній книзі Елейн Дандон:
"Інновація — це прибуткова реалізація творчої
стратегії" [6]. За його визначенням, інновація по-
винна включати чотири ключові компоненти:

— креативність (містить нову ідею);
— реалістичність (перспективність втілення

ідеї у вигляді конкретних товарів та послуг);
— стратегічність (з'ясування того, наскільки

реалізація ідеї буде корисною та успішною у дов-
гостроковій корпоративній діяльності);

— прибутковість (визначення економічної
ефективності виробництва та реалізації нової та
корисної ідеї).

"Інновація" походить від термінів визначення
технічних виробів принципово нового, немає ана-
лога, типу. Проте це поняття почали використо-
вувати у техніці, а й впровадження нововведень у
діяльність соціому. У зв'язку з цим нині викорис-
товуються два основні розуміння інновацій, що
різняться функціонально:
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— технологічні інновації — виробництво но-
вого чи ефективного продукту, вироби, техніки,
розробка нових чи удосконалення існуючих тех-
нологічних процесів;

— соціальні інновації — процес оновлення
соціальних сфер життя людини (педагогіка, сис-
тема управління, благодійність, обслуговування,
організація процесу).

Девіз інновації — "нове та інше" — характе-
ризує багатофункціональність цього поняття.
Так, інновація у сфері обслуговування — це но-
вовведення у виробництві, наданні та спожи-
ванні послуг або в їх організації та управлінні.
Нововведення далеко не завжди базуються на
винаходах та відкриттях. Є нововведення, що
грунтуються на ідеях. Так, навіть деякі технічні
інновації не можуть змагатися з такою ідеєю,
як, продаж товарів на виплат, використання
якої буквально перетворило економіку багать-
ох країн.

При визначенні економічної сутності понят-
тя "інновація" як процесу створення нововведень,
що призводить до комерційного успіху на ринку,
то з цієї позиції інновація не є тоді, коли вона вона
впроваджена в технологічний процес та прино-
сить певний позитивний економічний результат.
Процес комерціалізації результату інтелектуаль-
ної праці називається інноваційною діяльністю,
тобто. робота щодо доведення науково-технічних
ідей, винаходів, розробок до результату, придат-
ного для практичного використання. У повному
обсязі інноваційна діяльність включає розробку,
освоєння та виробництво, а також реалізацію но-
вого продукту, тощо.

Отже, інновація, з погляду авторів, — це
продукт, отриманий в результаті інвестування
людського, фінансового та інших видів капіта-
лу у створення та реалізацію нововведень у га-
лузі техніки, технології, організації праці та
управління, заснованих на використанні досяг-
нень науки та передового досвіду.

Причому продукт, на нашу думку, необо-
в'язково має бути абсолютно новим або ради-
кально покращеним, ми пропонуємо вважати
навіть добре відомий продукт, отриманий внас-
лідок більш ефективної комбінації засобів вироб-
ництва інновацією. Це не суперечить положен-
ням "Керівництво Осло", які вказують на те, що
мінімальною ознакою інновації є вимога, щоб
продукт, процес, метод маркетингу чи органі-
зації був новим (або значно покращеним) для
практики цієї фірми. Це включає в категорію
інновацій продукти, процеси та методи, які
фірми створили першими та/або продукти, про-
цеси та методи, запозичені від інших фірм чи орга-
нізацій.

З урахуванням вищесказаного можна виділи-
ти три основні властивості інновацій:

— новизна;
— реалізація на практиці;

— здатність забезпечити задоволення певних
потреб.

Метою впровадження інновацій є підвищення
рівня конкурентоспроможності суб'єкта господа-
рювання.

Для глибшого розуміння сутності інновацій їх
необхідно класифікувати. У науковій літературі
можна знайти значну кількість варіантів класиф-
ікації інновацій за різними ознаками. Безумовно,
можна виділити ще безліч класифікаційних ознак,
однак, вважаємо класифікацію, наведену в "Кері-
вництві Осло", що найбільш правильно відобра-
жає принципові відмінності між різними видами
інновацій.

Відповідно до "Керівництва Осло" розрізня-
ють чотири типи інновацій: продуктові, процесні,
маркетингові та організаційні [7].

Під продуктовою інновацією розуміється
впровадження товару чи послуги, є новими чи
значно поліпшеними щодо їх властивостей чи спо-
собів використання.

Під процесною інновацією розуміється впро-
вадження нового чи значно поліпшеного способу
виробництва чи доставки продукту.

Під маркетингової інновацією розуміється
впровадження нового методу маркетингу, вклю-
чаючи значні зміни у дизайні чи упаковці продук-
ту його складуванні, просуванні ринку чи призна-
ченні продажної ціни.

Під організаційної інновацією розуміється
використання нового організаційного методу у
ділової практиці фірми, у створенні робочих місць
чи зовнішніх зв'язках.

Сутність інновації проявляється у її функці-
ях. Функції інновації відображають її призначен-
ня в економічній системі країни та її роль у гос-
подарському процесі.

Інновація, на думку Д. І. Скворцов, що
збігається з думкою авторів, виконує три основні
функції [8]:

відтворювальна функція означає, що іннова-
ція є важливим джерелом фінансування розши-
реного відтворення. Сенс цієї функції полягає
у отриманні прибутку від інновації та викорис-
тання її як джерело фінансових ресурсів. Інве-
стиційна функція означає, що прибуток від
інновації може бути використана для інвесту-
вання з різних напрямків, у тому числі і як ка-
пітал. Цей капітал може спрямовуватись на фі-
нансування нових видів інновацій.

стимулююча функція проявляється у стиму-
лювання підприємницької діяльності. Отримання
підприємцем прибутку з допомогою реалізації
інновації прямо відповідає основний мети субєкта
підприємницької діяльності. Прибуток є стиму-
лом для підприємця запровадження нових інно-
вацій; спонукає його вивчати попит, удосконалю-
вати організацію маркетингової діяльності, зас-
тосовувати сучасні методи управління фінансами
тощо.
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Необхідно зазначити, що у вузькому розумінні
інновація — нове технічне рішення, здійснене на
практиці. Тобто тут враховується лише науково-
технічний аспект, що стосується створення, но-
вовведень у технології та нових видів продукції.
Так, Ю. В. Коновал зазначає: "інновація — форма
прояву науково-технічного прогресу, результат
творчої інтелектуальної праці людини, пов'язаної
з оновленням усіх сфер діяльності людини". Отже,
інновація означає радикальне нововведення, яке
принципово змінює життя. Так, П. Друкер у ро-
боті "Ефективне управління. Економічні завдан-
ня та оптимальні рішення" наводить наступне
визначення інновації: "інновація — це розроб-
ка та впровадження нового, раніше не існуючо-
го, за допомогою якого старі, відомі елементи
надають обрисів економіки даного бізнесу..."
[10, C. 321].

Огляд визначень багатьох учених показує, що
це термін може мати різні значення залежно від
контексту, а вибір підходу до визначення понят-
тя залежить від конкретних цілей виміру чи ана-
лізу.

На думку вчених інновація (нововведення)
визначається як кінцевий результат творчої діяль-
ності, який отримав втілення у вигляді нового чи
вдосконаленого продукту, впровадженого на рин-
ку, нового чи вдосконаленого технологічного
процесу, що використовується у практичній діяль-
ності, або у новому підході до соціальниlevreх
послуг [11].

Сукупність науково-технічних, технологічних
та організаційних змін, що відбуваються у процесі
реалізації нововведень, можна визначити як інно-
ваційний процес.

Вважають, що поняття "нововведення" є ук-
раїнським варіантом англійського слова
"innovation". Детальний переклад з англійської
означає "введення новацій" або, в нашому ро-
зумінні цього слова, — "введення новацій". Під
новацією розуміється нова ідея, нове знання, но-
вий звичай, новий метод, винахід. Українське
словосполучення "нововведення" (у буквально-
му значенні "введення нового") означає процес
виконання нововведення. Нововведення означає,
що новація використовується. З моменту прий-
няття до поширення нововведення набуває нової
якості і стає інновацією. Будь-які винаходи, нові
явища, види послуг або методи лише тоді отри-
мують суспільне визнання, коли прийняті до по-
ширення (комерціалізації) і вже у новій якості
вони виступають як нововведення (інновації)
[12].

Існують і відмінності в трактуванні цього по-
няття у низці зарубіжних та вітчизняних джерел,
де визначення терміна "інновація" має різний
зміст. Значним внеском вітчизняних економістів
у розвиток інноваційної теорії є розробка кон-
цепції технологічних укладів. Категорія техно-
логічного укладу (у сучасному його розумінні)

введена в науковий обіг економістом В. С. Тим-
чаком [13]. Ця категорія має трохи спільного з
поняттям "технологічна система", але відріз-
няється тим, що досліджена стосовно українсь-
кої дійсності.

В економічній літературі останніх років на-
був свого розвитку поняття "інноваційна стра-
тегія". Докладніше типологію інноваційних стра-
тегій розглянув у книзі Б. Санто [14]. Він виділяє
центральні стратегії (макроекономічні) та стра-
тегії підприємств. Автор особливо часто аналі-
зує у своїй роботі мікростратегії, детально роз-
глядає найбільш важливі стратегії, які характе-
ризують нововведення у взаємозв'язку зі стано-
вищем на ринку (традиційну, імітаційну, оборон-
ну, залежну, наструпувальну). Б. Санто розкри-
ває умови застосування кожної конкретної стра-
тегії.

Економіст Б. Твісс у своїх роботах значне
місце відводив аналізу стратегій підприємств [15].
Він виділяє ліцензійну стратегію, проміжну, стра-
тегію створення нового ринку, наступальну, за-
хисну.

ВИСНОВКИ
Отже, аналіз існуючих понять терміна "інно-

вація" дозволяє сформулювати визначення цьо-
го терміну наступним чином: інновація — це
практична реалізація нововведень, що дозволя-
ють отримати економічну вигоду або новий со-
ціальний ефект у будь-якій сфері людської діяль-
ності.

Неодмінними властивостями інновації є
його новизна, виробнича застосовність (еконо-
мічна обгрунтованість та соціальна зна-
чимість). Інновація також має обов'язково
відповідати запитам споживачів.Основною ме-
тою діяльності будь-якого комерційного
підприємства є отримання максимально мож-
ливого обсягу прибутку. Розвиток конкурент-
ного середовища практично у всіх сферах гос-
подарювання обмежив можливості екстенсив-
ного шляху розвитку суб'єктів господарюван-
ня. Сьогодні інноваційна діяльність є необхід-
ним елементом стратегії розвитку успішного
підприємства. Таким чином, дослідження про-
цесів впровадження інноваційної складової в
діяльність суб'єктів господарювання у всіх її
аспектах бачиться досить актуальним.
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