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THE IMPACT OF GLOBAL TRENDS ON THE DEVELOPMENT OF 

ECOTOURISM ENTERPRISES 
 

У період глобалізації виникає серйозна проблема збереження та 
захисту природних ресурсів світового значення. Економічне зростання як 
розвинених, так і країн, що розвиваються призводить до інтенсивної 
експлуатації та знищення природних ресурсів в регіонах, які прагнуть 
поліпшити свій рівень життя. Більшість ініціатив у галузі екологічного 
туризму по всьому світу залишаються маломасштабними, часто базуються 
на ентузіазмі місцевих екологічно свідомих підприємців, активних 
громадських груп, адміністрацій заповідних територій чи місцевих органів 



влади, які розуміють, що лише чисте довкілля може привертати туристів в 
довгостроковій перспективі. Сучасний екологічний туризм розглядається як 
перспективний напрямок сталого розвитку і ефективного вирішення 
складних екологічних проблем. Його головною метою є перехід до нової 
ідеології суспільства, екологізація економіки та виробництва, а також 
максимальне формування екологічно зорієнтованої цивілізації. Дане 
дослідження визначає актуальність вивчення взаємодії між екологічним 
туризмом та глобальними динаміками. Охоплює вплив глобальних змін у 
кліматі, росту екологічної свідомості, розвитку нових технологій та 
міжнародної співпраці на стратегії та ефективність підприємств 
екологічного туризму. У контексті зростаючої популярності екологічної 
свідомості та змін у споживчому попиті, розуміння та врахування 
глобальних тенденцій стає визначальним для сталого розвитку підприємств. 
Дослідження має на меті виявлення викликів та можливостей, які 
виникають перед підприємствами екологічного туризму в умовах глобальних 
змін, а також визначення стратегій адаптації та інноваційних рішень для 
забезпечення сталого розвитку галузі. 

 
Globalization has created a serious problem of preserving and protecting 

natural resources of global importance. The economic growth of both developed 
and developing countries is leading to intensive exploitation and destruction of 
natural resources in regions that are striving to improve their living standards. 
Most eco-tourism initiatives around the world remain small-scale, often based on 
the enthusiasm of local environmentally conscious entrepreneurs, active 
community groups, protected area administrations or local authorities who 
understand that only a clean environment can attract tourists in the long run. 
Modern ecotourism is seen as a promising area of sustainable development and 
effective solution to complex environmental problems. Its main goal is the 
transition to a new ideology of society, the greening of the economy and 
production, and the maximum formation of an environmentally oriented 
civilization. This study identifies the relevance of studying the interaction between 
ecotourism and global dynamics. It covers the impact of global climate change, the 
growth of environmental awareness, the development of new technologies and 
international cooperation on the strategies and performance of ecotourism 
enterprises. In the context of the growing popularity of environmental awareness 
and changes in consumer demand, understanding and taking into account global 
trends is becoming crucial for the sustainable development of enterprises. The 



study aims to identify the challenges and opportunities facing ecotourism 
enterprises in the context of global change, as well as to identify adaptation 
strategies and innovative solutions to ensure the sustainable development of the 
industry. Global changes in the environment, climate, technology, and consumer 
demand are forcing ecotourism businesses to rethink their strategies. 
Understanding the impact of global trends is becoming essential for creating 
effective and sustainable business models. Taking into account social, economic, 
environmental and technological aspects is an important step in the development 
of ecotourism aimed at meeting the needs of the modern market and ensuring 
sustainable interaction with the environment. Innovations, promotion of 
international cooperation and preservation of natural resources are becoming 
important factors for the successful development of ecotourism enterprises. This 
approach not only helps enterprises survive in the face of change, but also 
contributes to building a sustainable future for the ecotourism industry in the 
international market. 
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Постановка проблеми. Сучасне суспільство все більше надає перевагу 

екологічності та стало усвідомлювати важливість збереження природи. 

Глобальні зміни клімату також вносять свої корективи в туристичну сферу, 

змушуючи підприємства шукати більш сталі та екологічно збалансовані 

підходи. Зростаюча екологічна свідомість впливає на вибір туристів, 

спонукаючи їх обирати місця та підприємства, які активно демонструють 

відповідальне ставлення до довкілля. Водночас, розвиток інноваційних 

технологій надає можливостей зменшувати негативний вплив туризму на 

природу. 

Міжнародна співпраця стає ключовою у вирішенні спільних проблем 

екології та стимулюванні сталого розвитку в туризмі. Крім того, екологічний 



туризм набуває великої економічної ваги, і розуміння глобальних тенденцій 

дозволяє підприємствам адаптуватися до нових умов та розглядати нові 

можливості для зростання. Таким чином, дослідження впливу глобальних 

тенденцій на розвиток підприємств екологічного туризму визначається 

необхідністю врахування сучасних викликів та перспектив розвитку цієї 

сфери. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Дослідження щодо впливу 

глобальних тенденцій на розвиток підприємств екологічного туризму 

розглянуті в працях видатних вчених: Гальків Л., Калина Т., Килин О., 

Константінова О., Корнійчук О., Паньків Н., Посохов І., Сагайдачна А., 

Стручок Н., Шумлянська Н. та ін. Вони проаналізували причини впливу 

глобальних факторів на туризм. Також розробили шляхи вирішення наявних 

проблем у туристичній сфері. 

Формулювання цілей статті. Метою статті є вивчення взаємодії між 

глобальними тенденціями та розвитком підприємств екологічного туризму, 

аналіз впливу глобальних змін у кліматі, соціокультурних та економічних 

тенденцій, технологічних інновацій і міжнародної співпраці на стратегії та 

ефективність підприємств. Дослідження спрямоване на виявлення ключових 

факторів, що визначають успіх екологічного туризму у глобальному 

масштабі, а також визначення можливостей для підприємств у контексті 

оточення, що змінюється.  

Виклад основного матеріалу дослідження. Глобальні тенденції у 

сфері збереження навколишнього середовища мають значний вплив на 

стратегії підприємств екологічного туризму. Зростання екологічної 

свідомості серед подорожуючих створює попит на більш екологічно чисті і 

відповідальні форми туризму. Підприємства екологічного туризму стають 

більш спритними в інтеграції екологічних підходів у свою діяльність [1, с. 

138]. Це може включати зменшення викидів вуглецю, використання 

відновлювальних джерел енергії, впровадження енергоефективних 

технологій та заходи щодо збереження біорізноманіття. Крім того, 



підприємства можуть співпрацювати з місцевими спільнотами для захисту 

природних резерватів і підтримки сталого розвитку регіону. 

Популярність екологічного туризму також може стимулювати розробку 

нових продуктів та послуг, спрямованих на задоволення потреб екологічно 

свідомих туристів. Загалом, ці тенденції допомагають підприємствам 

екологічного туризму не лише виростати економічно, а й сприяють 

збереженню природних ресурсів та довкілля [2, с. 253]. Глобальні зміни 

клімату створюють як виклики, так і можливості для підприємств 

екологічного туризму (Табл. 1). 

 

Таблиця 1. Взаємозв'язок глобальних змін клімату та підприємств 

екологічного туризму 

Зміни  Особливості 
Екологічні виклики 

Зміни у природних 
ландшафтах 

Зміни в кліматі можуть призводити до зсувів у природних 
ландшафтах, зниження рівня води в річках та озерах, що може 
вплинути на доступність деяких туристичних регіонів 

Збільшення 
екстремальних 
погодних умов 

Частіші та інтенсивніші стихійні явища, такі як урагани, повені та 
спекотні хвилі, можуть становити загрозу для туристів та 
інфраструктури 

Зниження 
біорізноманіття 

Зміни в кліматі можуть впливати на розподіл та поведінку різних 
видів, що може вплинути на біорізноманіття в туристичних 
регіонах 

Можливості 

Екологічно свідомий 
туризм 

Зростання усвідомленості про кліматичні питання може 
стимулювати попит на екологічно чистий туризм, де туристи 
вибирають природно збережені області та підприємства з активною 
екологічною політикою 

Адаптація та 
інновації 

Підприємства можуть реагувати на зміни клімату шляхом 
впровадження інноваційних технологій та адаптації своїх послуг до 
нових умов 

Співпраця для 
збереження природи 

Підприємства можуть співпрацювати з місцевими органами та 
громадами для збереження та відновлення природних ресурсів, 
забезпечуючи сталу туристичну інфраструктуру 

Освіта та залучення 
громадськості 

Залучення туристів у програми освіти щодо збереження природи 
може стати інструментом для поширення усвідомленості та 
активної участі у збереженні довкілля 

Джерело: складено авторами 



Головна ідея полягає в тому, що екологічні виклики, створені змінами 

клімату, можуть бути перетворені на можливості для розвитку сталого 

туризму та збереження природи. Сучасні глобальні тенденції в споживчих 

уподобаннях мають значний вплив на попит на екологічні туристичні 

послуги. Зростання екологічної свідомості серед споживачів стимулює попит 

на туристичні послуги, що активно пропагують сталість та збереження 

природи. Підприємства екологічного туризму можуть привертати увагу 

споживачів, підкреслюючи свою екологічну орієнтованість та внесок у 

збереження навколишнього середовища. 

Збільшення попиту на відповідальні туристичні послуги, спрямовані на 

економічний розвиток місцевих спільнот та збереження культурної 

спадщини та природи, також визначає сучасні тенденції [3-6]. Підприємства 

можуть розвивати та просувати програми відповідального туризму, 

привертаючи тих, хто бажає залишити позитивний слід у своїх подорожах. 

Зростання використання соціальних мереж та інтернет-платформ для обміну 

досвідом і враженнями також впливає на попит на унікальні, екологічно 

чисті враження та місця. Підприємства можуть використовувати цифрові 

медіа для популяризації своїх екологічних ініціатив та привертати увагу 

споживачів через інтерактивність та спільнотність. 

Зростання попиту на "еколюкс" – екологічно чистий розкішний досвід, 

що поєднує розкіш із сталим підходом, є ще однією важливою тенденцією. 

Підприємства можуть розвивати розкішні туристичні послуги, що базуються 

на екологічних принципах, задовольняючи прагнення клієнтів до розкоші та 

сталості. Врахування цих трендів допоможе підприємствам екологічного 

туризму адаптуватися до змін у споживчих уподобаннях та забезпечити 

конкурентоспроможність на ринку. 

Інноваційні технології відіграють ключову роль у зменшенні 

екологічного сліду підприємств екологічного туризму та поліпшенні їхнього 

впливу на навколишнє середовище [7, с. 103]. Розглянемо способи, як це 



може бути реалізовано: 

1. Встановлення сонячних батарей, вітрових турбін та інших 

енергоефективних технологій для забезпечення готелів та інших 

інфраструктур джерелами чистої енергії. 

2. Заміна традиційних транспортних засобів екологічно чистими 

електромобілями та створення зарядних станцій для них. 

3. Впровадження IoT для моніторингу та управління споживанням 

електроенергії, температурою в готелях та інших параметрів для оптимізації 

ресурсів. 

4. Використання екологічно чистих та відновлюваних матеріалів у 

будівництві готелів та інших будівель. 

5. Використання віртуальної реальності для створення віртуальних 

турів, що дозволяє клієнтам досліджувати природні краси без необхідності 

фізичного переміщення. 

6. Впровадження систем автоматизованого управління відходами, що 

дозволяє ефективно вирішувати проблеми сортування та утилізації відходів. 

7. Розробка мобільних додатків та інтерактивних платформ для 

туристів, які надають інформацію про екологічні особливості регіону та 

навчають принципам сталого туризму. 

Ці технології допомагають підприємствам екологічного туризму не 

лише зменшити свій відбиток на довкілля, а й привертати та утримувати 

клієнтів, які цінують сталість та екологічну відповідальність. Соціокультурні 

та економічні аспекти глобальних тенденцій суттєво впливають на розвиток 

підприємств екологічного туризму (Табл. 2).  

 

 

 

 

 



Таблиця 2. Взаємодія глобальних тенденцій із розвитком підприємств 

екологічного туризму 

Вплив Ефект на підприємства 
Соціокультурні аспекти 

Збільшення уваги до екологічних питань та 
сталих способів життя серед сучасного 
суспільства 

Збільшений попит на туристичні послуги, 
які активно сприяють збереженню природи 
та відповідають вимогам сталого розвитку 

Сприяння усвідомленості про важливість 
взаємодії туризму з місцевими громадами 
та дотриманням етичних норм у відносинах 
з природою та культурою 

Збільшення попиту на екологічно 
відповідальні тур-продукти та послуги, що 
сприяє розвитку підприємств екологічного 
туризму 

Зростання попиту на унікальні, автентичні 
та екологічно чисті досвіди під час 
подорожей 

Створення нових туристичних продуктів, 
які відповідають цим споживчим 
уподобанням та надають туристам 
можливість взаємодіяти з природою та 
місцевою культурою 

Економічні аспекти 
Розвиток технологій, спрямованих на 
зменшення впливу туризму на довкілля та 
підвищення ефективності управління 
ресурсами 

Застосування інноваційних рішень для 
зменшення відбитку та оптимізації витрат, 
що може покращити економічну стійкість 
підприємств 

Зростання вартості пального та зміни у 
транспортних звичках можуть впливати на 
вибір транспортних засобів та напрямки 
подорожей 

Стимулювання розвитку місцевих 
туристичних напрямків, підтримка громад 
та розвиток туризму, що орієнтований на 
сталі та екологічно чисті технології. 

Зростання інтересу фінансових інститутів 
та інвесторів до проєктів, спрямованих на 
сталий розвиток туризму 

Забезпечення фінансової підтримки для 
інфраструктурних проєктів, що сприяють 
сталому туризму, таких як будівництво 
екологічно чистих готелів чи розвиток еко-
маршрутів 

Зростання конкуренції в галузі сталого 
туризму та важливість брендування для 
привертання туристів 

Збільшення заходів з маркетингу та 
брендування, щоб відокремити себе від 
конкурентів та залучити цільову аудиторію 

Джерело: складено авторами 
 

Ці соціокультурні та економічні аспекти взаємодіють, формуючи 

середовище для розвитку екологічного туризму, яке враховує потреби 

сучасного суспільства, вивчає екологічно чисті технології та створює сталі та 

прибуткові моделі бізнесу [8-11]. 

Підприємства екологічного туризму мають можливість взаємодіяти з 

міжнародними організаціями та урядовими структурами, спрямовуючи свої 



зусилля на підтримку сталого розвитку в галузі. Способи такої взаємодії 

включають участь у глобальних ініціативах, таких як Global Sustainable 

Tourism Council (GSTC) чи Global Code of Ethics for Tourism, для 

підтвердження зобов'язань до сталого туризму та співпраці з іншими 

гравцями галузі. 

Підприємства також можуть укладати партнерства з місцевими та 

міжнародними управліннями, такими як ЮНЕСКО чи Міжнародний Союз 

Охорони Природи (IUCN), для спільних проєктів з охорони природи та 

сталого туризму. Активна участь у лобіюванні та адвокації перед урядовими 

структурами також є важливою для створення сприятливого законодавства та 

політик. Додатково, підприємства можуть розробляти проєкти з урядовою 

підтримкою для отримання фінансової та технічної підтримки. Взаємодія з 

програмами розвитку ООН, такими як Цілі Сталого Розвитку (ЦСР), надає 

можливість виконання конкретних завдань, пов'язаних із сталим розвитком в 

туризмі. 

Організація форумів та заходів може також сприяти обміну ідеями та 

кращими практиками між підприємствами, місцевими урядовими 

структурами та міжнародними організаціями. Усі ці стратегії дозволяють 

підприємствам екологічного туризму активно співпрацювати з різними 

зацікавленими сторонами для спільного розвитку та підтримки сталого 

розвитку в галузі туризму. 

Глобальні тенденції у сфері сталого розвитку створюють нові 

можливості для розширення міжнародної співпраці в екологічному туризмі 

[12, с. 75]. Розробка інноваційних турпродуктів, спрямованих на сталість, 

може привертати увагу міжнародних туристів. Спільні зусилля у сфері 

трансграничної охорони природи можуть призвести до створення 

міжнародних заповідників та екологічних коридорів, сприяючи збереженню 

біорізноманіття. Обмін технологіями та кращими практиками в галузі 

сталого туризму може сприяти підвищенню ефективності та зменшенню 



екологічного сліду. 

Міжнародний маркетинг та промоція екологічних турпродуктів можуть 

збільшити їхню популярність серед міжнародних туристів. Участь у розробці 

та впровадженні міжнародних екологічних стандартів та сертифікацій може 

підвищити довіру до екологічних послуг [13-15]. Залучення міжнародних 

фінансових ресурсів для реалізації екологічних проєктів у сфері туризму, 

також є ключовою можливістю. Всі ці аспекти визначають міжнародну 

співпрацю в екологічному туризмі як стратегічний чинник збереження 

навколишнього середовища та сприяння сталому розвитку в глобальному 

масштабі. 

Адаптація до змін в глобальних ринкових умовах, зокрема в сфері 

міжнародного туризму та руху туристів, є критично важливою для 

підприємств. Стратегії, які можуть бути використані для успішної адаптації: 

1. Ретельний аналіз та вивчення глобальних тенденцій у сфері туризму 

дозволяють підприємствам адекватно реагувати на зміни. Слід вивчати зміни 

в попиті, туристичні тенденції та нові підходи до подорожей. 

2. Розширення асортименту туристичних продуктів та послуг 

допомагає залучати різноманітні категорії туристів. Зокрема, фокус на 

екологічному туризмі, пригодницьких подорожах або культурних враженнях 

може відповідати новим потребам. 

3. Використання технологічних інновацій, таких як онлайн-

бронювання, додатки для мобільних пристроїв, віртуальна реальність та інші, 

сприяє зручності та привабливості для сучасних туристів. 

4. Посилення заходів безпеки та гігієни, особливо в умовах пандемії 

чи після неї, допомагає зберегти довіру та забезпечити комфорт та безпеку 

для туристів. 

5. Врахування питань сталого розвитку та екологічної 

відповідальності може привертати туристів, які все більше обирають 

екологічно чутливі та сталі туристичні варіанти. 



6. Гнучкі бронювання, лояльність до клієнтів та швидка реакція на 

зміни умов допомагають забезпечити високий рівень обслуговування та 

відповідати на вимоги ринку. 

7. Ретельне вивчення та адаптація до особливостей цільових ринків, 

включаючи культурні, соціальні та економічні відмінності, дозволяє 

ефективно залучати та обслуговувати різні аудиторії. 

Підприємства, що успішно адаптуються до змін у міжнародному 

туризмі, зазвичай використовують комбінацію цих стратегій, підлаштовуючи 

свою діяльність під нові реалії та потреби туристів. 

Висновки. Глобальні зміни, які відбуваються в сфері екології, клімату, 

технологій та споживчого попиту, примушують підприємства екологічного 

туризму переосмислювати свої стратегії. Розуміння впливу глобальних 

тенденцій стає необхідним для створення ефективних та сталоорієнтованих 

моделей бізнесу. Врахування соціальних, економічних, екологічних та 

технологічних аспектів є важливим етапом в розвитку екологічного туризму, 

спрямованого на задоволення потреб сучасного ринку та забезпечення 

сталого взаємодії з навколишнім середовищем. Запровадження інновацій, 

сприяння міжнародній співпраці та збереження природних ресурсів стають 

важливими факторами для успішного розвитку підприємств екологічного 

туризму. Такий підхід не лише допомагає підприємствам виживати в умовах 

змін, але і сприяє побудові сталого майбутнього для галузі екологічного 

туризму на міжнародному ринку. 
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