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EUROPEAN INTEGRATION AND STRATEGIC ENTERPRISES' DEVELOPMENT OF BRANDS
UNDER THE INFLUENCE OF NEO}INDUSTRIALIZATION

У статті досліджено сутність категорій євроінтеграції та неоіндустріалізації та їх взаємозв'я&
зок із стратегічним розвитком брендів підприємства. Євроінтеграція відкриває підприємствам
нові можливості для розширення ринків збуту, залучення іноземних інвестицій, а також стиму&
лює підвищення якості продукції, впровадження європейських стандартів та нормативів. Нео&
індустріалізація, у свою чергу, сприяє модернізації виробничих процесів, впровадженню інно&
вацій, що дозволяє підприємствам зміцнювати свої позиції на ринку та створювати конкурентні
переваги. В статті автори провели класифікацію європейських стандартів, які стосуються пред&
мету дослідження, а саме розвитку брендів. Це дозволяє підприємствам точніше адаптувати
свої стратегії під вимоги європейських ринків та споживачів. Позитивні аспекти євроінтеграції
та неоіндустріалізації для розвитку брендів полягають у збільшенні географічного присутності,
покращенні якості продукції, доступі до іноземних ринків та інвестицій, а також впровадженні
інноваційних рішень та технологій. Проте, дослідження також виявило ряд викликів та негатив&
ного впливу неоіндустріалізації на бренди підприємств. Це можуть бути перепланування брен&
дової стратегії, зміна ідентичності бренду, ризик втрати лояльних клієнтів, зниження якості
продукції та фінансові труднощі. На базі проведеного дослідження, автори запропонували ре&
комендації для підприємств для успішного стратегічного розвитку брендів, використовуючи
переваги Євроінтеграція і неоіндустріалізації та нівелюючи їхні недоліки. Враховуючи ці реко&
мендації, підприємства зможуть ефективно використати можливості євроінтеграції та неоінду&
стріалізації для стратегічного розвитку своїх брендів, підвищення.



Інвестиції: практика та досвід № 19/202386

ЕКОНОМІЧНА НАУКА

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ
У ЗАГАЛЬНОМУ ВИГЛЯДІ ТА ЇЇ ЗВ'ЯЗОК
ІЗ ВАЖЛИВИМИ НАУКОВИМИ
ЧИ ПРАКТИЧНИМИ ЗАВДАННЯМИ

Перш за все, євроінтеграція вимагає від країни ви�

конання певних стандартів та вимог, що стосуються про�

мисловості та виробництва. Це означає, що бренди, які

працюють у цих секторах, повинні адаптуватися до євро�

пейських стандартів якості, екологічних норм та соціаль�

них вимог. Цей процес може вимагати інвестицій в мо�

дернізацію виробничих процесів, удосконалення техно�

логій та забезпечення дотримання нормативів. Це мож�

на вплинути на стратегію розвитку бренду, потім він

може змінити свої цінності, спрямування та комуніка�

ційну стратегію, щоб відповідати новим стандартам.

Друге, неоіндустріалізація може сприяти розвитку

нових галузей промисловості та виробництва, які мають

потенціал для створення нових брендів. Наприклад,

розвиток відновлювальної енергетики може створити

нові можливості для брендів, пов'язаних з екологічною

енергією. Такі бренди можуть спрямувати свою страте�

гію на підкреслення екологічної відповідальності та ста�

лого розвитку, що є великою цінністю в сучасному світі.

Крім того, неоіндустріалізація може вплинути на

логістику та постачання, що має значення для розвитку

брендів. Зміни в промисловому секторі можуть привес�

ти до змін в ланцюжках постачання, технологіях дос�

тавки та способах зберігання товарів. Бренди повинні

European integration and neo&industrialization have the potential to create new opportunities and
challenges for brands. Integration into the European market can give access to new consumers and
increase competitiveness. Still, it also requires adaptation to standards and requirements, which
may require changes in brand development strategy. The article examines the essence of European
integration and neo&industrialization categories and their relationship with the strategic development
of enterprise brands. European integration opens up new opportunities for enterprises to expand
sales markets, attract foreign investments, and stimulate product quality improvement by introducing
European standards and regulations. Neo&industrialization, in turn, contributes to the modernization
of production processes and the introduction of innovations, which allows enterprises to strengthen
their positions in the market and create competitive advantages. In the article, the authors classified
European standards that relate to the research subject, namely the development of brands. This
allows enterprises to more accurately adapt their strategies to the requirements of European markets
and consumers. The positive aspects of European integration and neo&industrialization for the
development of brands consist in increasing the geographical presence, improving the quality of
products, access to foreign markets and investments, as well as the introduction of innovative
solutions and technologies. However, the study also revealed several challenges and the negative
impact of neo&industrialization on enterprise brands. It can be a re&planning of the brand strategy, a
change in the brand identity, the risk of losing loyal customers, a decrease in product quality, and
financial difficulties. Based on the conducted research, the authors proposed recommendations for
enterprises for the successful strategic development of brands, using the advantages of European
integration and neo&industrialization and eliminating their disadvantages. Considering these
recommendations, enterprises will be able to effectively use the opportunities of European integration
and neo&industrialization for the strategic development of their brands, and promotion.
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пережити ці зміни, після чого вони зможуть вплинути на

свою здатність ефективно надати своїм товаришам спо�

живачам та забезпечити високу якість обслуговування.

Загалом, євроінтеграція та неоіндустріалізація ма�

ють потенціал для створення нових можливостей та вик�

ликів для брендів. Інтеграція в європейський ринок може

дати доступ до нових споживачів та підвищити конку�

рентоспроможність, але вона також вимагає адаптації

до стандартів та вимог, що можуть потребувати змін у

стратегії розвитку бренду. Таким чином вважаємо, що

дана тематика є вкрай важливою для повоєнного віднов�

лення господарюючих суб'єктів.

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ
І ПУБЛІКАЦІЙ

Євроінтеграція та стратегічний розвиток брендів

підприємства під впливом неоіндустріалізації є склад�

ними та актуальними питаннями, які часто є предметом

досліджень вчених і експертів з різних галузей, таких

як економіка, маркетинг, менеджмент та інтернаціо�

нальні відносини. Автори також продовжують свої по�

передні дослідження особливостей розроблення та ре�

алізації стратегії розвитку бренду підприємства в умо�

вах євроінтеграції [1; 2]. Вплив євроінтеграції на стра�

тегічний розвиток підприємств досліджувало багато

вітчизняних, так і зарубіжні вчені, зокрема: С. Девіс [3],

Г. Дергачова, Ж. Жигалкевич, О. Станіславський,

Т. Якубова та ін. Вчені (О. Кабанова [4], С. Смерічевсь�
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кий, С. Петропавловська, О. Радченко [5]) в своїх нау�

кових працях активно досліджують проблеми, пов'язані

з розробленням та впровадженням стратегії розвитку

бренду і його визначенням у системі стратегій підприє�

мства. Серед вчених, які досліджували питання впливу

неоіндустріалізації варто зазначити І. Канцір, М. Одре�

хівський, О. Пшик�Ковальська, Л. Сай [6], Г. Скорик [7],

В. Решетило, І. Островський [8] та ін. Не дивлячись на

значну кількість наукових досліджень, вважаємо, що

аспекти впливу євроінтеграції та неоіндустріалізації на

успішний розвиток брендів підприємства потребують

додаткових досліджень.

ФОРМУЛЮВАННЯ ЦІЛЕЙ СТАТТІ
(ПОСТАНОВКА ЗАВДАННЯ)

Стаття має на меті проаналізувати поняття євроін�

теграції та неоіндустріалізації, розкривши їх сутність та

основні принципи в контексті сучасних економічних та

бізнес�реалій та окреслити інструменти успішного роз�

витку брендів у контексті євроінтеграції та неоіндустрі�

алізації.

ВИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ
ДОСЛІДЖЕННЯ

Євроінтеграція та неоіндустріалізація можуть впли�

вати на стратегічний розвиток брендів. Розглянемо ко�

жен з цих термінів окремо та їх взаємозв'язок.

Євроінтеграція — це процес підключення країни до

Європейського союзу (ЄС) та прийняття європейських

стандартів, правил і політики. Під час процесу євроін�

теграції країни зобов'язуються впроваджувати поло�

ження у своє ЄС, сприяти економічному зростанню,

підвищувати конкурентоспроможність законодавства та

гармонізувати свої стандарти з європейськими.

Неоіндустріалізація — це концепція, яка стверджує

необхідність оновлення та розвитку промислового сек�

тору, зокрема шляхом впровадження нових технологій,

цифровізації та інновацій [6; 8]. Вона покликана забез�

печити зростання виробництва та збереження конкурен�

тоспроможності промислових підприємств.

Євроінтеграція може мати значний вплив на страте�

гічний розвиток брендів. Коли країна приходить до ЄС,

вона змушена відповідати європейським стандартам та

вимогам. Це означає, що бренди, що також діють на

ринку цієї країни, мають відповідати європейським нор�

мам якості, безпеки та екологічних стандартів. Для

брендів це може позначити потребу внести зміни до

своєї виробничої ланки, процесів та продукції, щоб вони

відповідали європейцям і зберегли свою конкурентос�

проможність на вимогах ринку.

З іншого боку, неоіндустріалізація, спрямована на

модернізацію промислового сектору, може відкрити

нові можливості для брендів. Впровадження нових тех�

нологій та інновацій у виробництво може покращити

якість продукції, зменшити витрати інновацій та підви�

щити продуктивність. Це може допомогти брендам ста�

ти більш конкурентоспроможними та привернути більше

клієнтів. Відобразимо взаємозв'язок понять на рис 1.

Стратегічний розвиток брендів в умовах євроінтег�

рації та неоіндустріалізації потребує уваги до підтрим�

ки європейських стандартів та використання нових тех�

нологій. Брендам слід адаптуватися до змін у законо�

давстві та вимогах європейського ринку, забезпечуючи

високу якість продукції та вдосконалюючи свої проце�

си виробництва [9].

Однією з основних вимог, пов'язаних з євроінтег�

рацією, є відповідність європейським стандартам якості,

безпеки та екологічним нормам. Це можна вимагати

перегляду виробничих процесів, матеріалів та упаков�

ки, щоб вони відповідали цим вимогам. Брендам слід

переконатися, що їх продукція відповідає високим стан�

дартам якості та безпеки, що є ключовим фактором для

благополуччя довіри споживачам.

Європейські стандарти відносяться до норм і вимог,

розроблених та визнаних в Європейському Союзі (ЄС)

та в інших країнах, які беруть участь в Європейському

економічному просторі (ЄЕП). Ці стандарти охоплюють

широкий спектр галузей і сфер, включаючи промис�

ловість, торгівлю, послуги, охорону здоров'я, стандар�

тизацію продукції та інші аспекти бізнесу і життя.

Основні групи європейських стандартів включають:

1. Стандартизація продукції: ці стандарти встанов�

люють вимоги щодо якості, безпеки, ефективності та

інших параметрів для різних видів продукції. Наприк�

лад, вимоги до електричних апаратів, будівельних ма�

теріалів, медичного обладнання, харчової продукції

тощо. Ці стандарти допомагають гарантувати, що про�

дукція, що продається в ЄС, відповідає встановленим

нормам безпеки та якості.

2. Стандартизація процесів: ці стандарти рекомен�

дують та методи виконання різних процесів виробницт�

ва, обробки, управління та інших галузей. Наприклад,

стандарти управління якістю (ISO 9001), стандарти еко�

логічного менеджменту (ISO 14001) та інші, які регулю�

ють процеси в організаціях та сприяють впровадженню

ефективних систем управління.

3. Стандартизація безпеки та охорони здоров'я: ці

стандарти стосуються безпеки роботи, безпечного ви�

користання продуктів та послуг, охорони здоров'я та

охорони навколишнього середовища. Наприклад, стан�

дарти з охорони праці, безпеки харчових продуктів, ме�

дичного обладнання та інші, які допомагають забезпе�

чити безпеку споживачів та працівників.

Рис. 1. Взаємозв'язок  євроінтеграції,
неоіндустріалізації та стратегії у
стратегічному розвитку брендів

Джерело: складено авторами.
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4. Стандартизація інформаційних технологій:

ці стандарти охоплюють аспекти інформаційних

технологій, включаючи комунікаційні протоколи,

безпеку даних, стандарти веб�розробки та інші.

Вони сприяють сумісності та взаємодії між всіма

системами та забезпечують безпеку та якість

інформаційних технологій.

Для наочності наведемо основні європейські

стандарти, що стосуються неоїндустріалізації

брендів (табл. 1).

Варто зазначити, що перелік стандартів ши�

рокий і продовжує розширюватися, потім нові

стандарти розробляються і приймаються для

різних європейських галузей та аспектів продукції,

послуг і процесів. Ці стандарти грають важливу

роль у забезпеченні високого рівня якості, безпе�

ки та стандартизації в Європейському союзі.

У контексті неоіндустріалізації брендам може

бути корисною цифровізація та використання но�

вих технологій у виробництві та маркетингу. Впро�

вадження автоматизації, інтернет�речей (IoT),

штучного інтелекту (AI) та інших інновацій може

підвищити ефективність виробничих процесів, зни�

зити витрати та дозволити брендам швидше реа�

гувати на зміни в ринкових умовах. Крім того, ви�

користання цифрових маркетингових стратегій,

таких як соціальні медіа, електронна комерція та

персоналізований маркетинг, може допомогти

брендам досягти широкої аудиторії та збільшити

свою конкурентоспроможність.

Брендам слід також адаптуватися до змін у

споживацьких звичках та вимогах ринку [1; 2; 10].

Розуміння культурних особливостей та потреб спожи�

вачів в європейському контексті може бути досягнуто

успіху бренду. Маркетингові стратегії повинні бути спря�

мовані на залучення та утримання клієнтів, використо�

вуючи відповідні канали комунікації та персоналізовані

підходи.

Таким чином, для успішного розвитку брендів у кон�

тексті євроінтеграції та неоіндустріалізації необхідно

бути готовим до адаптації, змін та впровадження нових

підходів у виробництві та маркетингу. Це можна вима�

гати інвестицій у нові технології, використання вироб�

ничих процесів та постійного вивчення споживчих тен�

денцій для забезпечення конкурентоспроможності

брендів на ринку.

Ключовим елементом є гнучкість та відкритість до

змін. Бренди, які успішно адаптуються до нових умов,

мають можливість використовувати переваги, що забез�

печують євроінтеграцію та неоіндустріалізацію, для

розвитку свого бізнесу та підвищення конкурентоспро�

можності.

Серед позитивних аспектів євроінтеграції та нео�

індустріалізації для розвитку брендів можна зазначи�

ти:

1. Розширення ринків збуту. Входження у євро�

пейські та світові ринки, що здійснюється завдяки євроі�

нтеграції, дозволяє підприємствам отримати доступ до

нових територій та аудиторій споживачів. Збільшення

географічного присутності сприяє збільшенню обсягів

продажів і розширенню клієнтської бази, що збільшує

популярність бренду.

2. Використання європейських стандартів та норм.

Євроінтеграція змушує підприємства впроваджувати

високі стандарти якості та безпеки продукції, які відпо�

відають європейським нормативам. Це допомагає збе�

регти та покращити якість продукції та послуг, що пози�

тивно впливає на довіру споживачів і зміцнює позиції

бренду на ринку.

3. Інноваційність та конкурентоспроможність. У

процесі неоіндустріалізації підприємства активно

здійснюють модернізацію своїх технологічних про�

цесів та ресурсів. Це дозволяє впроваджувати інно�

ваційні рішення та створювати продукцію з більш ви�

сокою якістю, зручнішими характеристиками та вищою

економічною ефективністю. Така підхід допомагає

підприємствам зберігати конкурентоспроможність та

позиціювати свої бренди як інноваційні та сучасні на

ринку.

4. Залучення іноземних інвестицій. Завдяки євроін�

теграції підприємства мають можливість залучати іно�

земні інвестиції, що дозволяє розширити їхні можли�

вості для розвитку брендів та імплементувати нові про�

екти. Іноземні інвестори, в свою чергу, можуть вносити

знання, досвід та фінансову підтримку для зміцнення

брендів і їхнього росту на ринку.

5. Посилення іміджу бренду. Процес євроінтеграції

та неоіндустріалізації може додати позитивних асоці�

ацій до іміджу бренду. Асоціація з високою якістю, інно�

ваціями та міжнародною спрямованістю може підвищи�

ти привабливість продукції для споживачів і збільшити

лояльність до бренду.

№ Стандарт Характеристика стандарту/директиви 
1 ISO 9001 Цей стандарт встановлює вимоги до системи менеджменту якості 

та організаційного підходу до управління якістю. Він надає рамки 
для досягнення заданих якісних цілей та задоволення потреб вашої 
сторінки. 

2 ISO 14001 Цей стандарт вимагає вимог системи до менеджменту 
навколишнього середовища. Він спрямований на забезпечення 
ефективного контролю над впливом діяльності організації на 
навколишнє середовище та покращення екологічної 
продуктивності. 

3 ISO 45001 Стандарт системи управління охороною праці та безпекою. Він 
надає рамки для запобігання та зменшення ризиків, пов’язаних з 
охороною праці та безпекою праці, та створення безпечних і 
здорових умов праці.  

4 ISO 50001 Стандарт системи управління енергетикою. Він спрямований на 
зменшення енергоспоживання та підвищення енергоефективності 
організацій шляхом впровадження ефективного управління 
енергією. 

5 EMAS 
(Екологічне 
управління 
та аудит) 

Цей стандарт надає рамки для впровадження системи управління 
навколишнім середовищем та проведення екологічного аудиту. 
Він спрямований на зменшення впливу діяльності організації на 
навколишнє середовище та покращення її екологічної 
продуктивності. 

6 EN 13432 Цей стандарт встановлює вимоги до біорозкладності та переробки 
пакувальних матеріалів та пакування на основі органічних 
матеріалів. 

7 CE-
маркування 

Це обов'язкове маркування для багатьох категорій продукції, яке 
підтверджено відповідністю продукції вимогам європейських 
директив безпеки, здоров'я та екології. Це маркування дозволяє 
вільно рухатися на внутрішньому ринку ЄС. 

8 RoHS Ця директива встановлює обмеження на використання певних 
небезпечних речовин в електричних та електронних пристроях, що 
забезпечує безпеку споживачів та зниження негативного впливу на 
навколишнє середовище. 

9 REACH Ця директива про реєстрацію, оцінки, авторизацію та обмеження 
хімічних речовин. Вона встановлює обов'язки для підприємств, що 
виробляють, імпортують або забирають хімічні речовини, з 
наданням гарантій безпеки людей та навколишнього середовища. 

Таблиця 1. Основні європейські стандарти
та директиви, що стосуються

неоїндустріалізації брендів
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6. Доступ до сучасних маркетингових стратегій. При

впровадженні євроінтеграції та неоіндустріалізації,

підприємства нерідко залучають зарубіжних консуль�

тантів та експертів з маркетингу та брендінгу. Це дає

можливість навчитися новим стратегіям та підходам до

позиціонування бренду на ринку, що сприяє покращен�

ню маркетингової діяльності та просуванню бренду.

Ці позитивні аспекти створюють сприятливі умови

для розвитку брендів підприємства під впливом євроін�

теграції та неоіндустріалізації, сприяючи його успіху на

внутрішньому та міжнародному ринку.

Проте, неоіндустріалізація може створювати ряд вик�

ликів та негативний вплив на бренди підприємств, особли�

во якщо процес неоіндустріалізації здійснюється без на�

лежного управління та стратегічного планування, а саме:

1. Перепланування брендової стратегії. Неоіндуст�

ріалізація часто супроводжується реструктуризацією та

переплануванням бізнес�процесів. Це може призвести

до несприятливих змін у брендовій стратегії підприєм�

ства. Наприклад, зміна асортименту продукції або

зміщення цільової аудиторії може вплинути на сприй�

няття бренду споживачами та викликати недовіру.

2. Втрата ідентичності бренду. Євроінтеграція та

неоіндустріалізація  можуть призвести до змін у діяль�

ності підприємства, включаючи зміну виробничих тех�

нологій або ринкових стратегій. Ці зміни можуть при�

звести до втрати унікальності та ідентичності бренду,

що може погіршити сприйняття його споживачами.

3. Ризик втрати лояльних клієнтів. При нестабіль�

ному процесі неоіндустріалізації та змінах у бізнес�про�

цесах може виникнути ризик втрати лояльних клієнтів.

Люди зазвичай прихильні до стабільності та надійності,

і будь�які раптові зміни можуть підірвати їхню довіру

до бренду.

4. Зниження якості продукції. Неоіндустріалізація

може призвести до тимчасових збоїв у виробничих про�

цесах, що може позначитися на якості продукції. Це

може спричинити негативні відгуки споживачів та по�

гіршити репутацію бренду.

5. Фінансові труднощі. Євроінтеграція та неоіндус�

тріалізація  можуть бути витратною та вимагати знач�

них інвестицій. Це може призвести до фінансових труд�

нощів для підприємства, особливо якщо розвиток но�

вих технологій та виробничих процесів затягується.

Фінансові проблеми можуть вплинути на рекламні зу�

силля та маркетинг бренду, що може вплинути на його

позицію на ринку.

6. Ризик негативного сприйняття споживачами.

Якщо процес неоіндустріалізації відбувається неконт�

рольовано або несистематично, це може призвести до

негативного сприйняття бренду споживачами. Спожи�

вачі можуть сприймати зміни як нестабільність або не�

надійність підприємства, що може вплинути на їхнє

рішення про покупку.

Розв'язанням цих викликів є систематичне та уваж�

не управління процесом євроінтеграції та стратегічного

розвитку брендів підприємства під впливом неоіндуст�

ріалізації, а також зосередження на збереженні цінно�

стей і ідентичності бренду. Розумна стратегія та ефек�

тивне комунікування зі споживачами можуть допомог�

ти зменшити негативний вплив неоіндустріалізації та

зберегти позиції бренду на ринку.

Оптимальне використання євроінтеграції та неоінду�

стріалізації для стратегічного розвитку брендів підприє�

мства може бути важливим фактором для забезпечен�

ня стійкої позиції на ринку та підвищення лояльності

клієнтів. На базі проведеного дослідження, можемо

запропонувати декілька рекомендацій для підприємств:

1. Інвестиції в дослідження та розвиток: важливо

ретельно досліджувати тенденції ринку, потреби та оч�

ікування споживачів, а також стежити за інноваційними

технологіями та процесами у своїй галузі. Інвестування

в дослідження допоможе визначити, які зміни та ново�

введення можуть покращити бренд та привернути но�

вих клієнтів.

2. Підвищення якості продукції та послуг: стратегіч�

на орієнтація на підвищення якості продукції та послуг

допоможе зберегти лояльність клієнтів та залучити но�

вих. Дотримання європейських стандартів та впровад�

ження передових технологій дозволять підприємству

виходити на міжнародний ринок та зміцнювати позиції

бренду.

3. Увага до маркетингу та брендінгу: ретельне пла�

нування маркетингових кампаній та зосередження на

брендінгу допоможуть підприємству створити сильний

та впізнаваний бренд. Зважання на цінності та ідеоло�

гію бренду, щоб привертати споживачів, які співпада�

ють із цільовою аудиторією підприємства.

4. Розвиток міжнародної присутності: використан�

ня можливостей євроінтеграції для входження на

зовнішні ринки. Експорт продукції та послуг, встанов�

лення партнерств з іноземними компаніями та розвиток

дистрибуційних каналів допоможуть розширити

клієнтську базу підприємства та збільшити продажі.

5. Збереження корпоративної соціальної відпові�

дальності. Демонстрація занятості підприємства у кор�

поративній соціальній відповідальності та звернення

уваги на екологічні, соціальні та етичні аспекти в діяль�

ності може позитивно вплинути на сприйняття бренду

споживачами та створити позитивний імідж [].

6. Залучення споживачів до розвитку: створення

зв'язку з клієнтами та врахування їхні відгуки та пропо�

зиції. Розробка програми лояльності, організація акції

та відповідь на звернення споживачів, залучення спо�

живачів до розвитку бренду допоможе збільшити їхню

лояльність та згуртування з брендом.

Загалом, оптимальне використання євроінтеграції та

неоіндустріалізації для стратегічного розвитку бренду

вимагає систематичного підходу, орієнтованого на по�

треби споживачів, створення унікального іміджу та

підтримку партнерств на міжнародному рівні. Це допо�

може підприємству зберегти стійку позицію на ринку та

збільшити лояльність клієнтів.

ВИСНОВКИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ
ПОДАЛЬШИХ РОЗВІДОК У ДАНОМУ
НАПРЯМІ

Стратегічний розвиток брендів в умовах євроінтег�

рації та неоіндустріалізації потребує уваги до підтрим�

ки європейських стандартів та використання нових тех�

нологій. Брендам слід адаптуватися до змін у законо�

давстві та вимогах європейського ринку, забезпечуючи

високу якість продукції та вдосконалюючи свої проце�

си виробництва. Загалом, успішний розвиток брендів у
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контексті євроінтеграції та неоіндустріалізації вимагає

гнучкості, відкритості до змін та готовності до прийнят�

тя нових підходів. Адаптація до європейських стан�

дартів, використання нових технологій та орієнтація на

змінюваний ринок стають ключовими факторами успі�

ху в цьому контексті. Серед перспектив подальших роз�

відок у даному напрямі:

1. Аналіз впливу євроінтеграції на малі та середні

підприємства, а саме дослідження впливу євроінтеграції

на малі та середні підприємства допоможе з'ясувати, як

вони можуть використовувати ці процеси для зміцнен�

ня своїх брендів та конкурентоспроможності.

2. Вивчення впливу технологічних інновацій на брен�

ди, а саме аналіз впливу нових технологій, таких як штуч�

ний інтелект, Інтернет речей та блокчейн, на розвиток

брендів може виявити нові можливості та виклики.

Загалом, вивчення впливу євроінтеграції та неоінду�

стріалізації на стратегічний розвиток брендів

підприємств є важливим напрямом дослідження, який

може сприяти зміцненню економіки, залученню інозем�

них інвестицій та підвищенню конкурентоспроможності

країни на міжнародному ринку.
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